Exemple de intrebari - Admitere Master Strategii si politici de marketing

1. Politica de produs trebuie si exprime coerenti:
A. lanivelul pietei

B. la nivel inalt

C. la nivelul companiei

D. la nivel stiintific

2. ,Coca-Cola” este o denumire pentru
un produs.

A. comerciala
B. generica
C. stiintifica
D. placuta

3. Printre formele designului regisim:
A. design de mediu

B. design de forma

C. design de mentinere

D. design de marci

4. Problema unei alegeri in ceea ce priveste pretul
apare In urmatoarea situatie:

A. concurentii directi modifici pretul

B. concurentii indirecti modificé pretul

C. apar noi produse substituibile

D. concurentii directi fac promovare agresiva

5. Cheltuielile a céror valoare depinde de nivelul
de activitate sunt:

A. costuri unitare
B. costuri variabile
C. costuri fixe

D. costuri totale

6. Pretul de sménténire permite practicarea unei
segmentari

A. controlate

B. precise

C. pe termen scurt
D. pe termen lung

7._este o constringere externd asupra politicii de
distributie.

A. regionalizarea

B. reglementirile

C. produsul

D. costul

8. Vanzarea personald se preteazd la produsele
care necesita

A. transport

B. consiliere

C. competitie
D. tact

9. Din publicul extern fac parte:
A. stagiarii firmei

B. actionarii firmei

C. prospectii firmei

D. psihologii firmei

10. In conceperea unui mesaj, cei care se ocupi
de comunicare se bazeazd pe urmatoarea axa:

A. etica

B. tehnologici
C. de marketing
D. estetica

Raspunsuri corecte

Numar intrebare

Varianta de raspuns
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